Wie geht es dem Buchmarkt 2023/20247
Aktuelle Zahlen und Trends
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Deutschen Buchhandels



Der Buchmarkt in Deutschland
Uberblick

Positive Gesamtbilanz

Umsatzwachstum kurz- und langfristig trotz angespannter Gesamtwirtschaftslage

Belletristik, Kinder- und Jugendbuch, Audio und junge Kaufer*innen
als Wachstumstreiber

Horbuch boomt weiter, viele Young- und New-Adult-Verkaufe, Ausgabenanstieg in junger Zielgruppe

Produktion und Konsum weiter verhalten

Titelproduktion, Absatz und Kéaufer*innen rticklaufig, niedrige Innenstadtfrequenzen

ZENTRALE ENTWICKLUNGEN




01

Der Buchmarkt 2023
Gesamtmarkt, Vertriebswege, Warengruppen, Titelproduktion



Umsatz der Buchbranche 2008-2023 MARKTKENNZAHLEN 2023

Geschatzte Umsatze UMSATZ

in Mrd. EUR
10,000

9,691 9,734 +2,8%

9,500

9,131 9,134

9,000

8,500

Umsatzentwicklung | 2008-2023: +1,0% | 2019-2023: +4,5% | 2022-2023: +2,8%

8,000
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Quelle: Borsenverein des Deutschen Buchhandels
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Umsatzanteile nach Vertriebswegen 2023

Geschatzte Umséatze mit Entwicklung zum Vorjahr (in Klammern)

Sonstige Verkaufsstellen 0.2%
0,93 Mrd. EUR (+2,0%) R

Verlage direkt an private Endkunden
0,41 Mrd. EUR (-12,0%)

Verlage direkt an Firmen- und
institutionelle Endkunden
1,78 Mrd. EUR (+4,3%)

Versandbuchhandel 0,8%_/

0,08 Mrd. EUR (+3,1%)

Internetbuchhandel
2023 zu 2019:
+29,5%

MARKTKENNZAHLEN 2023

VERTRIEBSWEGE
Warenhauser
0,02 Mrd. EUR (-22,2%)

Buchgemeinschaften
0,03 Mrd. EUR (+5,9%)

0,3%

9,6%

Sortimentsbuchhandel Sortimentsbuchhandel
(ohne E-Commerce) 2023 zu 2019:
4,05 Mrd. EUR (+2,6%) -5,5%

Gesamtumsatz:

9,707 Mrd. EUR (+2,8%)

Internetbuchhandel
2,40 Mrd. EUR (+5,5%)

Quelle: Borsenverein des Deutschen Buchhandels, 2024
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Umsatzanteile nach Warengruppen 2023 MARKTKENNZAHLEN 2023

Mit Entwicklung zum Vorjahr WARENGRUPPEN

In Klammern: Verdnderung zum Vorjahr
Belletristik | INEE— N 5,506 (+7,7%)

Kinder- und Jugendbicher |GG 1 5.3% (+2,5%)
Ratgeber NG 12.4% (-1,4%)

Gegenuber 2019 sind drei

Warengruppen im Umsatz-Plus:
I 10.7% (+5,0% -
Schule und Lernen 0,7% (+5,0%) Belletristik (+17,0%6)
Kinder- und Jugendbticher (+8,6%)
I 10.4% (+2,7% :
sachbuch b (+2,7%) Schule und Lernen (+2,4%)
Reise I 4.5% (-1,0%)
Geisteswissenschaften, Kunst, Musik | 3.7% (-4,9%) Gegenuber 2022 und 2019 ist die
Belletristik im Absatz-Plus:
Naturwissenschaften, Medizin, Informatik, Technik [ 2.7% (-7,0%) 2023/2022: +1,1%

2023/2019: +2,9%

Sozialwissenschaften, Recht, Wirtschaft [l 1.9% (-6,1%)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Vertriebswege: Sortimentsbuchhandel, Bahnhofsbuchhandel, Kauf- und Warenhaus,

Elektro- und Drogeriemarkt (jeweils Barumsatz) sowie E-Commerce.
Editionsformen: Hardcover/Softcover, Taschenbuch, Hérbuch (physisch) .

Quelle: © Media Control, 2023



MARKTKENNZAHLEN 2023

Titelproduktion 2023: Erstauflagen, Ubersetzungen,

TITELPRODUKTION

Lizenzen

Anzahl und Veranderung gegentiber Vorjahr

Erstauflagen
60.230 (-6,3%)

Novitaten-Zahl 2023 verglichen
mit 2022 rtcklaufig (wie schon zur
Corona-Zeit: zurtickhaltende
Planung bei Marktunsicherheit)
Ruckgang quer durch alle Genres,
auch bei den wichtigsten
Kategorien, diese sind: Belletristik
(Anteil an Titelproduktion:18,5%)
und Kinder- und Jugendbuicher
(12,5%)

Wirtschaftspressekonferenz 2024

Ubersetzungen ins Deutsche

8.760 (-6,8%)

Zahl der Ubersetzungen nach
Anstieg 2022 nun wieder
gesunken und liegt nur knapp tber
dem niedrigen Corona-Jahr 2021
Aber: Anteil an allen Erstauflagen
nahezu gleichauf mit 14,5% (an
Belletristik 25,6%, an Kinder- und
Jugendbuch 23,5%, an Comics/
Cartoons 86,2%)

Wichtigste Herkunftssprachen:
Englisch, Japanisch, Franzésisch

Lizenzvergabe ins Ausland

6.527 (-1,9%)

Weltpolitik hat gro3en Einfluss auf
Lizenzgeschaft, v.a. der russische
Angriffskrieg auf die Ukraine
Lizenzgeschéaft schon 2022 um
14,4% eingebrochen, nun
nochmal leicht ricklaufig

Vor allem China und Russland, als
die sonst wichtigsten Abnehmer
(v.a. Kinder- u. Jugendtitel), liegen
weit hinter 2021

Anstieg bei Geschéaft mit Ukraine

Quellen:

Erstauflagen und Ubersetzungen: Deutsche Nationalbibliografie, VLB (Berechnungen:

Borsenverein des Deutschen Buchhandels)

Lizenzen: Lizenzumfrage, Borsenverein des Deutschen Buchhandels .
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Der Buchmarkt 2023
Digitale Kaufe



E-Book-Entwicklung 2014-2023 MARKTKENNZAHLEN 2023

Umsatzanteil und Umsatzveranderung E-BOOKS

Wert im Kasten: Veranderung zum Vorjahr

7%

6,1%
5,9% 6.0% 1)

6% 5,8%
5%
4%
3%

2%

1%

0%

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Basis: reprasentativ fur 65,9 Mio. Personen (deutsche Wohnbevélkerung ab 10 Jahren),
Ohne Schul- und Fachbucher,
Erfasst werden alle Kaufe einzelner E-Books ab einem Verkaufspreis von 0,49 Euro,
9 Quelle: Consumer Panel Services GfK (MediaScope Buch) .



E-Book-Kaufer*innen-Entwicklung 2014-2023 MARKTKENNZAHLEN 2023

E-Book-Kaufer*sinnen am Publikumsbuchmarkt: Anzahl E-BOOK-KAUFER*INNEN

in Mio. Personen

5
4
3
B 3,9 3,9
1 ’ 3,8 315 3’6 316 3,8 34
3,0 3,0
1
0
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Basis: reprasentativ fur 65,9 Mio. Personen (deutsche Wohnbevoélkerung ab 10 Jahren),
Ohne Schul- und Fachbicher,
10 Quelle: Consumer Panel Services GfK (MediaScope Buch)



Umsatz mit Horbuchern 2023 MARKTKENNZAHLEN 2023

Umsatzanteile und Umsatzentwicklung 2023 zu 2022 und zu 2019 HorBuen
Umsatzanteile am Horbuchmarkt Umsatzentwicklung
2023 zu 2022 2023 zu 2019
250%

200% +190,6%

Streaming 150%
41,4%
100%
+64,6%
50% +39,4% .
+14,0%
+3,1% +2,2% ' -
0% [ ]
_ -24,1%
Download 50% °
48,8% 100 -64,9%
- 0

mGesamt © CD mDownload m Streaming

Basis: Verlagsangaben im Rahmen des Media Control Horbuch Kompass — einer Umsatzerhebung unter den deutschen
Horbuchverlagen und Hochrechnung auf die Grundgesamtheit (Downloads: z.B. iTunes, Google Play, audible [unter Downloads

11 Wirtschaftspressekonferenz 2024 gezahlt, da Abo-Modell auf Einzelabruf beruht]), Abonnements: z.B. BookBeat, Nextory, storytel) .
Quelle: © Media Control, 2024



Kaufer*innen digitaler Horblcher 2014-2023 MARKTKENNZAHLEN 2023

Kaufer*innen digitaler Horbiicher am Publikumsbuchmarkt: Anzahl FAUPERTINNEN PIGITALER HORBUCHER

in Mio. Personen
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2,3
1 1.8
1.4
0’7 077
0
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Basis: reprasentativ fir 65,9 Mio. Personen (deutsche Wohnbevdlkerung ab 10 Jahren),
Digital: Downloads (z.B. iTunes, Google Play, audible [unter Downloads gezahlt, da Abo-Modell auf Einzelabruf
beruht]) und Abonnements: Da immer mehr Dienste sowohl E-Books als auch Horbucher anbieten, werden hier
ab 2023 explizit Personen gezahlt, die im jeweiligen Jahr mindestens fir einen Monat ein kostenpflichtiges
Abonnement (bei z.B. BookBeat, Nextory, storytel) besalRen und dort auch Hérbiicher gehdrt haben. .
12 Quelle: Consumer Panel Services GfK (MediaScope Buch)
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Der Buchmarkt 2023
Kaufer*innen



Kaufer*innen-Entwicklung 2019-2023 MARKTKENNZAHLEN 2023

Buchkaufer*innen am Publikumsbuchmarkt: Anzahl und Reichweite BUCHKAUFERTINNEN

in Mio. Personen
45

40
35
30
25
20
15

10

2019 2020 2021 2022 2023

Kaufer*innen-

i . 43% 42% 41% 39% 38%
Reichweite

Basis: reprasentativ fur 65,9 Mio. Personen (deutsche Wohnbevoélkerung ab 10 Jahren),
Ohne Schul- und Fachbicher, inklusive Downloads (Horblcher und E-Books),
14 Quelle: Consumer Panel Services GfK (MediaScope Buch)



Junge Zielgruppen im Buchmarkt MARKTKENNZAHLEN 2023

10- bis 15-jahrige Buchkaufer*sinnen am Publikumsbuchmarkt: Anzahl und Reichweite JUNGE BUCHIAUFERTINNEN

in Mio. Personen

3
2
1
0
2019 2020 2021 2022 2023
Kaufer*innen-
. . 46% 42% 47% 48% 50%
Reichweite
Basis: reprasentativ fur deutsche Wohnbevdlkerung von 10 Jahren bis 15 Jahren,
Ohne Schul- und Fachbicher, inklusive Downloads (Horblcher und E-Books),
15 Quelle: Consumer Panel Services GfK (MediaScope Buch)



Junge Zielgruppen im Buchmarkt

Lesende am Publikumsbuchmarkt: Ausgaben von und fir Kinder und Jugendliche in Mio. €

16

Lesende bis

19 Jahre

2019

2023

Bis 3 Jahre 4 bis 6 Jahre

o O
2023

2019 2019 2023

10 bis 12 Jahre 13 bis 15 Jahre

166 190 183
111

2019 2023 2019 2023

MARKTKENNZAHLEN 2023

AUSGABEN

7 bis 9 Jahre

m B

2019 2023

16 bis 19 Jahre

60

2019 2023

Basis: reprasentativ fur 65,9 Mio. Personen (deutsche Wohnbevoélkerung ab 10 Jahren),

Quelle: Erhebung im Rahmen der ,,Bock auf Buch!“-Studie von Arbeitsgemeinschaft von
Jugendbuchverlagen (avj) und Bérsenverein des Deutschen Buchhandels

durchgefiihrt von: Consumer Panel Services GfK (MediaScope Buch)



Junge Zielgruppen im Buchmarkt MARKTKENNZAHLEN 2023

Bedeutung von Social Media als Aufmerksamkeitsquelle IMPULSE

Social Media als Impulsgeber

Rund ein Drittel der jungen Menschen wird Uber
Social-Media-Kanale auf neue Bucher
aufmerksam.

— 10- bis 15-jahrige Lesende: 33%
— 16- bis 19-jahrige Lesende: 38%
— 20- bis 29-jahrige Lesende: 30%

Frage: ,,Wie wirst du normalerweise auf Biicher aufmerksam?“
Quelle: Befragung im Rahmen der ,,Bock auf Buch!“-Studie von Arbeitsgemeinschaft von

17 Jugendbuchverlagen (avj) und Bérsenverein des Deutschen Buchhandels .
durchgefiihrt von: Consumer Panel Services GfK (MediaScope Buch)



Junge Zielgruppen im Buchmarkt MARKTKENNZAHLEN 2023

LESESOZIALISATION

Start ins selbstandige Lesen: Anteil der Lesenden mit ,trifft zu“ / ,trifft voll zu® in %

@ B 10- bis 15-jahrige Lesende [ 16- bis 19-jahrige Lesende [ 20- bis 29-jahrige Lesende

7 @

70

Ritual / Vorlesen Lesen in der Besuch in Inspiration Bucherlesen in Soziale Netzwerke,
z. B. durch die Schule / Antolin Bibliotheken durch Freunde der Kinderkrippe /  z. B. Empfehlungen
Eltern, Grof3eltern | Geschwister im Kindergarten von Influencern,
BookTok

Frage: ,,Bitte gib an, was dich zum Lesen von Bichern gebracht hat.”
Quelle: Befragung im Rahmen der ,,Bock auf Buch!“-Studie von Arbeitsgemeinschaft von
Jugendbuchverlagen (avj) und Bérsenverein des Deutschen Buchhandels
18 Wirtschaftspressekonferenz 2024 durchgefuhrt von: Consumer Panel Services GfK (MediaScope Buch) .
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Der Buchmarkt 2024
Halbjahresbilanz und Ausblick



Buchmarkt: Halbjahresbilanz HALBIAHRESBILANZ 2021

: : : KENNZAHLEN
Kumulierte Entwicklung im Buchmarkt 1. HJ 2024 zu 1. HJ 2023
10%
Zwei zentrale Warengruppen sind
2 8% gegenltber dem 1. Halbjahr 2023
N +1,2% im Umsatz-Plus:
0% . .
Belletristik +4,2%
-1,6%
Kinder- und
Jugendbuch +4,8%
-10%
Entwicklung 1. Halbjahr 2024/2023
@ Absatz ®EPreis mUmsatz
Vertriebswege: Sortimentsbuchhandel, Bahnhofsbuchhandel, Kauf- und Warenhaus, Elektro- und Drogeriemarkt
(jeweils Barumsatz) sowie E-Commerce
Quelle: © Media Control, 2024 .
20



Ausblick AUSBLICK

Chancen, Herausforderungen und Rahmenbedingungen CHANCEN

» Chancen:
— Wachsendes Interesse junger Zielgruppen am Lesen

— KulturPass flr 18-Jahrige: wichtiges Instrument zur Ansprache eines jungen Kulturpublikums, Blicher weiterhin
Nummer 1 bei Nachfrage; sollte trotz angespannten Bundeshaushalts erhalten bleiben.

— Und: Viele lesen nicht bzw. kbnnen es nicht. > dringender Handlungsbedarf angesichts kontinuierlicher
Verschlechterung der Lesekompetenz

» Herausforderungen:
— Angespanntes Konsumklima gesamtwirtschaftlich und anhaltender Kostendruck
— Buchhandel: Nachfolgeproblematik, niedrige Frequenz in Stadten > Initiativen zur Innenstadtbelebung gefragt

— Wachsender Burokratie-Aufwand (z.B. Entwaldungsverordnung, Berichtspflicht Nachhaltigkeit, Quellensteuer
Autor*innenhonorare) > betrifft Buchbranche sehr. Hier dringend Burokratieabbau naotig!

> Rahmenbedingungen:
— Starke Rahmenbedingungen weiterhin nétig, keine weiteren Verschlechterungen tragbar
— Verlagsforderung zum Erhalt der Vielfalt auf dem Buchmarkt unbedingt erforderlich
— Bdulcher in den Medien > Literatur darf bei Rundfunkreformen nicht unter den Tisch fallen

21 .
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